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StrafBe
£Autobahn

Medienmarke
Gesamtanzahl
Strafle und Autobahn ist und bleibt DIE Fachzeitschrift der Branche. Empfanger pro
Ausgabe (Print und
Als Organ der FGSV, der FSV und der BSVI geniefit sie hochste Anerkennung und ist die fiihrende digital): 10.853.

technisch-wissenschaftliche Plattform fiir alle Fragen rund um Planung, Bau, Erhaltung und Betrieb
von Verkehrsanlagen.

Ein besonderer USP: StraBBe und Autobahn wird in der Branche tatsachlich gelesen —von Ingenieurinnen
und Ingenieuren in Verwaltung, Wissenschaft und Praxis. Neueste Erkenntnisse, innovative Produkte und zukunftsweisende
Entwicklungen werden hier zuerst vorgestellt, um am Markt nachhaltig erfolgreich zu sein.

Erfreulich ist auch die starke digitale Nutzung. Neben der bewdhrten Printausgabe greifen immer mehr Institutionen und
Fachleute auf unser digitales Angebot und das umfassende Archiv zuriick. Damit erreichen wir inzwischen iiber 10.000
Entscheiderinnen und Entscheider in der Branche - eine Marktabdeckung, die ihresgleichen
sucht.

Strafe und Autobahn bietet Ihnen somit die ideale Plattform, um Ihre Innovationen sichtbar zu
machen und lhr Image in einem hochrelevanten Umfeld zu starken.

Wir freuen uns darauf, gemeinsam mit lhnen Impulse fiir die Zukunft der Strafen- und Verkehrs-

. infrastruktur zu setzen!
: Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit mit Ihnen

Peter Strohba.ch Ihr
Peter Strohbach

Verlagsleiter Fachzeitschriften
print & digital

Telefon (0228) 95453-47
p.strohbach@kirschbaum.de
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Schriftleitung

Dr.-Ing. Michael Rohleder
Chefredakteur

Geschaftsleitung der FGSV
Forschungsgesellschaft fiir
StraBen- und Verkehrswesen e. V.
An Lyskirchen 14

D-50676 Kéln

rohleder@
strasse-und-autobahn.de

2 Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

Fachbeirat

Dr.-Ing.
Christoph Droge
Essen

Dipl.-Ing.
Stefan Kiibler
Bonn

Dr.-Ing. Dr.-Ing. Dipl.-Ing.
Manfred Hase Knut Johannsen Bernhard Knoop
Pinneberg Bottrop Worms

Dipl.-Ing. Univ.-Prof. Dr.-Ing. Univ.-Prof. Dr. techn.
Martin Peck Markus Stockner Michael P. Wistuba
Ostfildern Karlsruhe Braunschweig

Stand: 1.10.2025

Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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| Titelportrait

Straf3e und Autobahn

Strafle und Autobahn steht fiir Forschung und Praxis im
Strafen- und Verkehrswesen. Die Fachbeitrdge sind Erstver-
offentlichungen wissenschaftlicher Ausarbeitungen — teilweise
peer-reviewed — zum aktuellen Stand der Technik und For-
schung, zum Regelwerk und zur Praxis fiir Planung, Bau,
Erhaltung und Betrieb von Verkehrsanlagen. Dazu gehdren
in erster Linie StraBen und Wege, aber auch Briicken,
Tunnel, FuBgdngerzonen, Parkpldtze und Larmschutzanlagen.
Mitteilungen aus Bauindustrie und -gewerbe geben einen
Marktiberblick, Specials zu Praxisthemen runden das Fachinfor-
mationsangebot ab.

Ingenieure in StraBen- und Briickenbauunternehmen, StraBBen-
und Verkehrsverwaltungen auf Kommunal-, Landes- oder Bun-
desebene sowie Planungs- und Ingenieurbiiros. Entscheider in
Wirtschaft und Verwaltung, bei der Auftragsvergabe, in der Aus-
filhrung und in der Regelwerkserstellung.

monatlich (12 Ausgaben)
DIN A4
77.)Jahrgang 2026

Jahres-Abonnement 2025

€154,20 } zzgl.
Einzelverkaufspreis 2025

€ 18,00 Versand

Forschungsgesellschaft fiir StraBen- und Verkehrswesen e. V.
(FGSV), Kéln, Bundesvereinigung der StraRenbau- und Verkehrs-
ingenieure e. V. (BSVI), Miinchen, Forschungsgesellschaft StraBe,
Schiene, Verkehr (FSV), Wien.

IVW, FGSV

Kirschbaum Verlag GmbH

Postfach 2102 09, 53157 Bonn

Siegfriedstr. 28, 53179 Bonn

Telefon: (0228) 95453-0, E-Mail: info@kirschbaum.de
www.kirschbaum.de

Forschungsgesellschaft fiir Straten- und
Verkehrswesen e. V. (FGSV), Kéln

12 Anzeigen

13 Redaktion

Mediadaten 2026

Peter Strohbach (verantwortlich)
(0228) 95453-47, p.strohbach@kirschbaum.de

Bettina Niibel-Lewalder (Disposition werbliche Medien)
(0228) 95453-23, b.nuebel-lewalder@kirschbaum.de

Ralf Puzalowski (Mediaberatung)
(0228) 95453-26, r.puzalowski@kirschbaum.de

Dr.-Ing. Michael Rohleder (Chefredakteur),
rohleder@strasse-und-autobahn.de

Manuela Fabender, fassbender@strasse-und-autobahn.de
Markt und Praxis: P. Strohbach, markt+praxis@kirschbaum.de

14 Umfangs-Analyse 2024 = 12 Ausgaben

Gesamtumfang:

1.192 Seiten

= 100,00 %

15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils

Redaktioneller Teil: 1.061 Seiten 89,01%
Anzeigenteil: 131 Seiten 10,99 %
Fremdanzeigen: 68 Seiten
Stellenanzeigen: 9 Seiten =  6,87%
Verlagseigene Anzeigen: 54 Seiten = 41,22%
Beilagen: 7 Stuick
Gesamtumfang: 1.061 Seiten = 119,62 %
Straflenbautechnik 273 Seiten 30,78 %
Straflenbetriebsdienst 92 Seiten 10,37 %
Erd-, Grund- und Tiefbau 90 Seiten 10,15 %
StraBenplanung 96 Seiten 10,82 %
Straflenbauforschung 107 Seiten 12,06 %
Technische Regelwerke 115 Seiten = 12,97%
Markt und Praxis

— Special 182 Seiten 20,52 %
— StraRenbautechnik aktuell 51 Seiten 5,75%
Weitere Themen 55 Seiten = 6,20%



Marktforschung | Leser-Resonanz-Analyse 2025

Reichweite auf einen Blick Hohe Seitenkontaktchance

Mit einer Printauflage von 6.600 Exemplaren und rund 4.200 Unsere Leserinnen und Leser beschiftigen sich intensiv mit jeder Ausgabe!
digitalen Lizenzen erreicht Strale und Autobahn die gesamte
Bandbreite der Straflen- und Verkehrsinfrastruktur. Dank einer
hohen Mitleserquote von durchschnittlich 3,2 Personen pro

Zusatzlich verbringt die Mehrheit 30 bis 60 Minuten mit der Lektiire —
fast jeder Fiinfte sogar tiber eine Stunde.

. . . i
Ausgabe ergibt sich eine beeindruckende Gesamtreichweite von Das bedeutet: StraBe und Autobahn wird intensiv gelesen!

iber 31.000 Leserinnen und Lesern.

* 6.600 Print-Exemplare lhr Vorteil: Ihre Anzeige wird gesehen — griindlich und wiederholt.

x @ 4,2 Leser pro Ausgabe

+ 4.200 digitale Lizenzen Bewertung & Praxisnutzen

[<>5> Gesamt = ca. 31.920 Leserinnen und Leser Die Leser bewerten den konkreten Nutzen von Strafie und Autobahn im
Schnitt mit 8,37 von 10 Punkten. Das unterstreicht den hohen Stellenwert
der Zeitschrift in der beruflichen Praxis.

Ihr Vorteil: Ihre Werbebotschaft erreicht die ausschreibende tffentliche Leserstimmen:

Verwaltung, die planenden Ingenieurbiiros und die umsetzende Bau- ”Stmﬁe und Autobahn ’Stfurme’”e tagl’CheArbe’t unverzichtbar.“

industrie — genau dort, wo iber Budgets und Projekte entschieden wird. ,,Hierﬁnde ich praxisnahe Informationen und aktuelle Forschungs-
ergebnisse.“

lhr Vorteil: Wer in StraBe und Autobahn wirbt, profitiert von der hohen
Glaubwiirdigkeit und Akzeptanz der Fachzeitschrift.

Quelle: Leser Resonanz Analyse - Kirschbaum Verlag | Kontakt: p.strohbach@kirschbaum.de

3 Organ der FGSV, Kdln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Marktforschung | Leser-Resonanz-Analyse 2025

Die Zielgruppe - Entscheider und Entscheidungsvorbereiter

Unsere Leserbefragung zeigt: Strafie und Autobahn erreicht
die Kopfe, die Weichen stellen.

Geschiftsfiihrer / Inhaber

Angestellte mit Leitungs- 19%

funktion

Abteilungs- und Referats-

leiter

Angestellte

Bereiten Entscheidungen
mafdgeblich vor!

=3~ Mehr als 60 % der Leserschaft sind Fiihrungskrifte oder selbst in
der Geschaéftsfiihrung tatig. Die ibrigen Angestellten sind entscheidende
Vorbereitungskréfte fiir 6ffentliche Ausschreibungen und Investitionen.

*Hinweis zur Leserstruktur: Durch die stark zunehmende digitale Verbreitung (6.600
Print-Exemplare und rund 4.200 digitale Lizenzen) lesen zunehmend auch Fachange-
stellte StraBBe und Autobahn. Dadurch sinkt optisch der Anteil der Geschéftsfiihrer und
Entscheider, wahrend der Anteil der Angestellten zunimmt. Fiir Werbetreibende ist das ein
Vorteil: Ihre Anzeige erreicht nicht nur die Entscheidungstrager selbst, sondern auch die
Fachkrafte, die Ausschreibungen und Investitionen mafigeblich vorbereiten.

Mediadaten 2026

Branchenmix — die gesamte Wertschopfungskette

Bauindustrie, Dienstleister, Hersteller
Straf3en- und Verkehrsverwaltungen
Forschung, Hochschulen & Sonstiges

=5~ Besonders wichtig: Die offentliche Verwaltung — die ausschreibende
Instanz — ist stark vertreten. Wer in StraBe und Autobahn wirbt, erreicht die
Auftraggeber von Infrastrukturprojekten direkt.

Planungs- und Ingenieurbiiros

Top-Themen der Leser

Die Inhalte treffen den Nerv der Branche — bestétigt durch die Befragung:

1. Technische Regelwerke 92 %

2. Asphaltstraenbau 87 %
3. StraRenerhaltung 78 %

4. Umweltschutz 77%

5. Erd- und Grundbau 70 %

6. BIM & Digitalisierung 66 %

7. StraBenplanung 66 %

[I=>" StraBe und Autobahn ist das Leitmedium fiir alle relevanten Themen des
Stralen- und Verkehrsbaues.



10 starke Griinde, warum lhre Werbung in Fachmedien besser wirkt

Starke Nutzung — starke Wirkung

Fachmedien begleiten investitionsstarke Branchen — lhre Anzeige
wird zur Entscheidungsvorlage. 70 % der Entscheider in Wirtschaft
und Verwaltung sehen laut LAE 2025 weiterhin branchenspezifische
Fachzeitschriften/-Medien als wichtigste berufliche
Informationsquelle.

Von Qualitatsumfeldern profitieren

Vertrauensvolle Redaktion und gepriifte Inhalte: Fachmedien stehen
fuir Glaubwiirdigkeit.

Im richtigen Moment prasent

Bei expandierender Kommunikation und Information helfen Fach-
medien den professionell tdtigen Menschen in den Branchen und
Markten bei ihren beruflichen Entscheidungen und Investments.
Sie erreichen die Zielgruppe im Handlungsmodus.

Neue Markte erschliefien

Ob Deutschland, Osterreich oder die Schweiz: Fachmedien
verbinden regionale Starke mit internationaler Ausrichtung.
Sie 6ffnen Tliren zu neuen Kunden, Partnern und Projekten —
branchenrelevant und fundiert.

Im relevanten Themenraum platzieren

Agenda Setting ist in einem Umfeld mit immer ausdifferenzierteren
Interessen ein wichtiges Schlagwort. Fachmedien biindeln und
moderieren zielgerichtet den Dialog im Dienste ,,ihrer* Branchen.
Keine Ablenkung, keine Beliebigkeit: Sie sind dort, wo Themen
wirklich zghlen.

4 Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

Innovationskraft starken

Fachmedien befliigeln den Weg von Inventionen zu Innovationen
und den Transfer zur Anwendung von Innovationen. Fachmedien
beférdern damit die Innovationsfahigkeit und starken die Wett-
bewerbsfdhigkeit. Ihre Marke erscheint im Kontext zukunfts-
weisender Inhalte — fiir maximale Innovationswahrnehmung.

Auf fundiertes Wissen setzen
Fachmedien beférdern als Vermittler den Wissensaustausch und
biindeln Know-how — machen Sie Ihre Botschaft zum Teil davon.

In starken Netzwerken kommunizieren

Fachmedien sind Community-Builder! Die kommunikative Vernetzung
der Branchen ist neben Information und Wissensvermittlung eine
ihrer tragenden und herausragenden Elemente. Ihre Marke wird Teil
der Branchengesprache.

Branchenkompetenz nutzen

Fachmedien kennen Ihre Zielgruppe ganz genau und sprechen die
Sprache lhrer Zielgruppe - fiir Botschaften, die ankommen.

Vom modernen Media-Mix profitieren

Fachmedien sind langst mehr als Zeitschriften oder Fachbiicher.

Sie sind moderne Informationsplattformen mit einem intelligenten
Media-Mix: Websites, Newsletter, Datenbanken, Webinare oder
Veranstaltungen — alles passgenau auf die Bediirfnisse der jeweiligen
Zielgruppe zugeschnitten und perfekt verzahnt. Ihre Werbung kann
damit genau dort wirken, wo lhre Zielgruppe gerade ist.

Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Fachzeitschrift | Termin- und Themenplan

Mediadaten 2026

Erscheinungs- [LNCeISSS
Heft.-Nr. termin 85" Redaktions- Fachbeitrdge Markt & Praxis Messen und Veranstaltungen
schluss
20.01.26 16.12.25 Erd- und Grundbau Special | Baumaschinen & Baufahrzeuge 28.-29-01.  17. Bautextilien-Symposium BAUTEX
1 StraBenerhaltung Special | Pflaster- & Plattenbeldge 10.-13.02.  VDBUM GroBseminar, Willingen
Boden- und Felserkundung
19.02.26 15.01.26 Larmschutz Special | AsphaltstraBenbau 23.-24.02.  Symposium ,Verkehrssicherheit an Straen”,
z AsphaltstraBenbau Special | Intertraffic Wuppertal (FGSV)
— StraBenplanung Sonderseiten | Briickenbau & 25.-27.02.  Deutsche Asphalttage, Berchtesgaden
usgal i _ " K i
Asphalttagen & zur Briickenerhaltung 03.-04.03. 2. BIM-OKSTRA-Symposium, Kassel
INTERTRAFFIC 10.-13.03. Intertraffic, Amsterdam
11.03. Kolloquium Kommunale StraRenerhaltung, Kéln
(FGSV)
19.03.26 13.02.26 Priiftechnik Special | Betonstraenbau 23.-24.03.  Symposium ,Verkehrssicherheit an Strafen®,
3 StraBenbetriebsdienst Special | Digitalisierung & Smarte Infrastruktur Weimar (FGSV)
Asphalt- und Betonstraenbau 24.-26.03. digitalBAU, Koln
15.-16.04.  Kolloguium StraBeninfrastruktur und erneuer-
bare Energien, Garching (FGSV)
20.04.26 16.03.26 THEMENHEFT Special | IFAT (Umweltschutz &
4 Nachhaltige StraRenbaustoffe Nachhaltigkeit im StraBenbau) 04.-07.05. IFAT. Miinchen
Special | Schutzeinrichtungen (Stahl & Beton) ’
Ausgabe zur Sonderseiten | Briickenbau &
IFAT Briickenerhaltung
20.05.26 15.04.26 Straenerhaltung Special | Fugentechnik im StraBenbau 16.06. FSV Verkehrstag, Wien
5 Priftechnik Special | Fahrbahnmarkierungen
Ruhender Verkehr
15.05.26 Arbeitsstellensicherung Special | Straenentwasserung & Kanalbau

6 19.06.26

Pavement-Management-Systeme - gpacial | Briicken & Infrastrukturbauwerke
StraBenbetriebsdienst



7 20.07.26 15.06.26 StraBenentwurf Special | Nachhaltige Baustoffe & Geoprodukte

Asphalt- und BetonstraBenbau Special | Asphaltstrafenbau
Umweltschutz

20.08.26 16.07.26 Kommunale Strafen Special | Straenbetriebs- & Winterdienst 02.-05.09. steinExpo, Nieder-Ofleiden
8 Pflaster- und Plattenbeldge  gpecjal | Pflaster- & Plattenbelige 15.-18.09.  GalaBau, Niirnberg
StraBenbetriebsdienst 5 N .
Sonderseiten | Briickenbau & 15.-17.09.  INTERGEO, Miinchen
Briickenerhaltung
25.09.26 21.08.26 Erd- und Grundbau Special | Deutscher Strafen- und 14.-16.10.  Deutscher StraRen- und
9 Asphalt- und Verkehrskongress 2026 Verkehrskongress 2026, Wiesbaden
8 Betonstraenbau - Fachausstellung
be zum Deutschen Strafen- Gesteinskornungen
Ausgaund Verkehrskongress g
16.10.26 11.09.26 Ingenieurbauwerke Special | Arbeitsschutz & Baustellensicherheit  20.-22.10.  Arbeitsschutz Aktuell, Stuttgart
1 0 Arbeitsstellensicherung Special | Prozessoptimierung
Strafenplanung T

Oberflacheneigenschaften . .
Sonderseiten | Briickenbau &

Briickenerhaltung
19.11.26 15.10.26 THEMENHEFT Special | Schutzeinrichtungen
1 1 Temperaturabgesenkte (Stahl & Beton)
Asphalte und Special | Fahrbahnmarkierungen
neues Regelwerk
18.12.26 13.11.26 Priiftechnik Special | Larmschutz
1 2 Kommunale Strafien Special | Briicken & Tunnel

Verkehrsemissionen

Die Veroffentlichung und Reihenfolge der Themen kann aus redaktionellen Griinden verdandert werden.

5 Organ der FGSV, Kéln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Fachzeitschrift | Anzeigenpreise und -formate

Formate

2/1 Seite
1/1 Seite

3/4 Seite
2/3 Seite
1/2 Seite
1/3 Seite

1/4 Seite

1/8 Seite

2.US
3.US
4.US

Titelseite

*zuziiglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante; anschnittgefahrdete Elemente
5 mm vom Beschnitt nach innen legen | tvA: 6.579Exemplare

{iber Bund

quer
hoch

quer
hoch

quer
hoch

quer
hoch

quer
2-spaltig
hoch
quer

2-spaltig
hoch

Satzspiegel-Formate
Breite x Hohe in mm

420 x 260

185 x 260

185 x 189
138 x 260

185 x 169
122 x 260

185 x 128
91 x 260

185 x 84
58 x 260

185 x 64
91 x 128
44 x 260

185 x 32
91 x 64
44 x 128

185 x 260
185 x 260
185 x 260
175 = 175

Anschnitt-Formate
Breite x Hohe in mm*

420 x 297

210 x 297

210 x 192
152 x 297

210 x 172
133 x 297

210 x 146
107 x 297

210 x 106
70 x 297

210 x 86
107 x 146
60 x 297

210 x 54
107 x 86
60 x 146

210 x 297
210 x 297
210 x 297

Mediadaten 2026

Anzeigen-Preisliste Nr. 61 Giiltig ab 1. Oktober 2025 @

Grundpreise Preise Preise Preise
s/w 2-farbig 3-farbig 4-farbig
8.910,— 9.690,— 10.640,~ 11.020,-
4.590,— 5.000,- 5.420,- 5.770,—
3.520,~ 3.930,— 4.390,— 4.740,~
3.030,— 3.470,~ 3.920,- 4.290,-
2.360,— 2.840,— 3.270,— 3.670,-
1.540,- 1.970,- 2.320,~ 2.680,—
1.170,- 1.520,— 1.770,- 2.140,-
640, 820,— 930,— 1.170,-
5.900,—

5.730,-

5.950,—

nur neutrale Abbildung 6.410,~

Alle Preise in € zuziiglich Mehrwertsteuer
Es gelten die AGB fiir Anzeigen: https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html



1 Zuschlage

Farbe

Normalfarben (ISO-Farben) sind schon bei den
jeweiligen Formaten eingerechnet s. o.

Alle anderen Farbtone gelten als Sonderfarbe.

3 Rubriken

Stellenangebote, Stellengesuche, Privatanzeigen, Verschiedenes

Millimeterpreis s/w

1-sp. (= 44 mm breit) im 4-spaltigen Heftteil: € 4,90

Millimeterpreis 4-farbig 1-sp. (= 44 mm breit) im 4-spaltigen Heftteil: € 8,30

Spaltenbreiten:

Je Sonderfarbe €900,- 1-Sp. = 44 mm breit 3-sp. = 138 mm breit
2-sp. = 91 mm breit 4-Sp. = 185 mm breit
Format " . .
Anzeigen tiber Bund: €500,- Veroffentllchung von Stellenangeboten auch online. ) )
Anzeigen iiber Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen: €380,- Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 3 Wochen vor Erscheinungstermin.
Die o. g. Preise setzen voraus, dass uns eine druckfertige Vorlage (PDF X-3-Datei)
Digitale Verlinkung im ePaper zur Verfiigung gestellt wird. Preise fiir Kreation und Produktion auf Anfrage.
Erhohen Sie die Wirkung Ihrer Printanzeige durch eine aktive Diese technischen Kosten sind nicht AE- oder rabattfahig.
Verlinkung in unserem ePaper. Ihre Anzeige wird mit der
gewlinschten Zielseite oder Landingpage verbunden und
erreicht so auch unsere 4.200 digitalen Nutzer. 4 Sonderwerbeformen
Ein zusatzlicher Vorteil: Die Ausgaben bleiben im KV-Reader Beil
dauerhaft im Online-Archiv verflighar — Ihre Anzeige behalt | eilagen lest imale GréB
ihren Nutzen weit {iber das Erscheinungsdatum hinaus. €200,- 0se eingelegt, maximale 5robe 205 x 290 mm

Hinweis: Bei Buchung einer 1/1-Seite ist die Verlinkung
kostenfrei enthalten.

Rabatte

Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

Malstaffel

3-maliges Erscheinen 5%
6-maliges Erscheinen  10%
12-maliges Erscheinen  15% ab 6 Seiten 15%
18-maliges Erscheinen 20% ab 12 Seiten 20%
Technische Kosten werden nicht rabattiert.

Mengenstaffel
ab 2 Seiten 5%
ab 4 Seiten 10%

Mehrjahresauftrige/Kombinationsauftrage auf Anfrage.
Produktanzeigen sowie Stellen- und Gelegenheitsanzeigen
werden jeweils separat rabattiert.

Kombinationen

Preis bis 25 g Gesamtgewicht

Preis bis 50 g Gesamtgewicht

inkl. Postgebiihren

Beilagen werden nicht rabattiert. Eine Teilbelegung ist nach
Postleitzahlen moglich, Mindestauflage 3. 000 Exemplare.
Splittingpauschale

Bei Beilagen im DIN A4-Format wird aufgrund

einer Postverordnung ein Zuschlag berechnet

Beihefter
Beikleber

5 Zahlungsbedingungen

Alle Preise in € zuzliglich Mehrwertsteuer.
Es gelten die AGB fiir Anzeigen:
https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

Bankverbindung
Postbank Koln
IBAN DE 22 3701 0050 0227 6205 05 BIC PBNKDEFFXXX

pro Tsd. € 395,—
pro Tsd. €520,—

€310,-

pro Tsd. €50,-

Preis auf Anfrage
Preis auf Anfrage

Bei gleichzeitiger Belegung der Zeitschriften Strafle und Autobahn
und Straflenverkehrstechnik im Rubrikenteil: 10 % Kombirabatt
(im selben Monat und mit identischer Anzeige).

Zahlung innerhalb von 21 Tagen nach Rechnungserhalt netto ohne Abzug;
bei Bankeinzug bis zum Erscheinungstermin 2 % Skonto.
USt-Ident-Nr. DE 122272691

6 Organ der FGSV, Kdln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Fachzeitschrift | Formate und technische Daten

StraBe
cAutobahn

Titelseite
Format 175 mm x 175 mm
4c € 6.410,~

2/3 Seite hoch

im Anschnitt 133 mm x 297 mm*
im Satzspiegel 122 mm x 260 mm
s/wab € 3.030,~

*Im Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante;

1/1 Seite

im Anschnitt 210 mm x 297 mm*
im Satzspiegel 185 mm x 260 mm
s/wab € 4.590,—

2/3 Seite quer

im Anschnitt 210 mm x 172 mm*
im Satzspiegel 185 mm x 169 mm
s/wab € 3.030,~

anschnittgefahrdete Elemente 5 mm vom Beschnitt nach innen legen | Alle Preise zzgl. MwSt.

Mediadaten 2026

Anzeigen-Preisliste Nr. 61  Giltig ab 1. Oktober 2025

3/4 Seite quer

im Anschnitt

210 mm x 192 mm*
im Satzspiegel
185 mm x 189 mm
s/wab € 3.520,—

3/4 Seite hoch

im Anschnitt

152 mm x 297 mm*
im Satzspiegel
138 mm x 260 mm
s/wab € 3.520,—

[ —

(4

1/2 Seite hoch

im Anschnitt

107 mm x 297 mm*
im Satzspiegel
91mmx260 mm
s/wab € 2.360,~

1/2 Seite quer

im Anschnitt

210 mm x 146 mm*
im Satzspiegel
185 mm x128 mm
s/wab € 2.360,—-



1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite 2-spaltig 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer

im Anschnitt 70 mm x 297 mm* im Anschnitt im Anschnitt im Anschnitt im Anschnitt

im Satzspiegel 58 mm x 260 mm 210 mm x 106 mm* 107 mm x 146 mm* 60 mm x 297 mm* 210 mm x 86 mm*

s/wab € 1.540,~ im Satzspiegel im Satzspiegel im Satzspiegel im Satzspiegel
185 mm x 84 mm 91T mmx128 mm 44 mmx260 mm 185 mm x 64 mm
s/wab € 1.540,— s/wab € 1.170,- s/wab € 1.170,- s/wab €1.170,-

* Im Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante; anschnittgefahrdete Elemente 5 mm vom Beschnitt nach innen legen | Alle Preise zzgl. MwSt. |
Gerne bieten wir lhnen auf Anfrage auch Sonderwerbeformate an.

Stellenanzeigen | Format- und Preisbeispiele

55 mm/4-spaltig 55 mm/2-spaltig 90 mm/4-spaltig 90 mm/2-spaltig 150 mm/3-spaltig 150 mm/2-spaltig

s/w 1.078,~ € s/w 539,- € s/w 1.764,~ € s/w 882,- € s/w 2.205,- € s/w 1.470,- €

4-farbig 1.826,- € 4-farbig 913,- € 4-farbig 2.988,- € 4-farbig 1.494,- € 4-farbig 3.735,- € 4-farbig 2.490,- €

Alle Preise zzgl. MwSt. Stellenanzeigen werden auch online veréffentlicht. Es gelten die AGB fiir Anzeigen: https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

7 Organ der FGSV, Kéln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de



StrafBe
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Fachzeitschrift | Formate und technische Daten

1 Zeitschriftenformat

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4
Unbeschnitten: 213 mm breit x 303 mm hoch

2 Satzspiegel

185 mm breitx 260 mm hoch
4 Spalten @ 44 mm Breite
3 Spalten a 58 mm Breite

3 Druck- und Bindeverfahren
Offsetdruck (Bogen), Riickstichheftung

4 Dateniibermittlung

E-Mail: anzeigen-druckunterlagen@kirschbaum.de
Bei Riickfragen: +49 (0) 228/95453-23

5 Datenformate

Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-3 Daten. Offene Daten (z. B. InDesign,
Quark XPress usw.) sind auch moglich. Mindestens muss die Datei druckfahig
sein, d. h., alle verwendeten Schriften sind einzubetten, Halbtonbilder bendtigen
eine Auflosung von 300 dpi, Strichbilder mindestens 600 dpi.

6 Farben

Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2 (PSO), Sonderfarben sind in Absprache
moglich. Zur Konvertierung und Kontrolle des Farbraums (ICC-Color Management)
wird speziell auf die Standard-Offsetprofile der ECI verwiesen (kostenloser Bezug
des Pakets ,,ECI_Offset_2009“ bei www.eci.org).

7 Proof

Farbverbindliches Proof nach ,Medien-
standard Druck® (bvdm). Digital erstellte
Prifdrucke miissen zur Kontrolle der Farb-
verbindlichkeit den FOGRA-Medienkeil ent-
halten, (kostenpflichtig) zu beziehen bei
www.fogra.org. Andrucke missen einen
offiziellen Druckkontrollstreifen aufweisen.

8 Datenarchivierung

Daten werden archiviert, unverdnderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel
moglich. Eine Datengarantie wird jedoch
nicht ibernommen.

9 Gewdhrleistung

Bei Anlieferung von unvollstdndigen oder
abweichenden Daten (Texte, Farben, Ab-
bildungen) ibernehmen wir keine Haftung
fir das Druckergebnis. Dies gilt auch fir
zusétzliche Satz- oder Reproarbeiten.

10 Kontakt

Bettina Niibel-Lewalder,

Disposition werbliche Medien
(0228)95453-23
b.nuebel-lewalder@kirschbaum.de

Mediadaten 2026
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Fachzeitschrift | Beilagen und Werbemittel

Beilagen

Vor Auftragsannahme und -bestdtigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,
notfalls eines Blindmusters, mit GréBen- und Gewichtsangabe erforderlich. Beilagen
missen so gestaltet sein, dass sie als Werbung erkennbar sind und nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden konnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt den
technischen Méglichkeiten entsprechend.

Beilagenhinweis

Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigenteil aufgenommen.

Bendtigte Auflage

Druckauflage unterschiedlich, daher bitte stets abfragen. Mindestens 6.600 Exemplare

Anliefertermin
14 Tage vor Erscheinen

Format

Maximal 205 mm breit x 290 mm hoch
Bei Beilagen im DIN A4-Format wird aufgrund einer Postverordnung ein Zuschlag
berechnet.

Technische Angaben

Beilagen werden lose eingelegt. Maximale Grofe 205 x 290 mm. Sie missen aus
einem Stiick bestehen und so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Bearbeitung
entfallt. Erschwernisse bei der Verarbeitung und zusitzliche Arbeiten (z.B. Falzen)
werden gesondert in Rechnung gestellt. Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff
als Papier gedruckt sind, kdnnen nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters zur
Priifung der Moglichkeiten von Verarbeitung und Versand angenommen werden.

Aufgeklebte Werbemittel

Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten, Prospekte, Warenproben o.A.) auf Beihef-
tern oder ganzseitigen Anzeigen miissen zusatzlich zum Trager und den Kosten fiir
die technische Verarbeitung wie Beilagen berechnet werden. Vor Auftragsannahme
und -bestdtigung ist die Vorlage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebtem Werbemittel
(Standmuster, notfalls Blindmuster) erforderlich. Warenmuster kénnen nur nach Vor-
lage eines verbindlichen Musters zur Priifung der Méglichkeiten von Verarbeitung und
Versand angenommen werden.

8 Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

Formate

Die Distanz des Aufklebers von den Beschnittkanten der Zeitschrift muss mindestens
10 mm betragen. Fiir Postkarten gelten Format-Vorschriften wie folgt: Linge von 140 mm
bis 235 mm, Breite von 90 mm bis 125 mm. Die Lange muss mindestens das 1,41-Fache
der Breite betragen.

Bei aufgeklebten Postkarten oder Warenmustern miissen die Klebekanten parallel zum
Bund und zum Bund hin liegen.

1 [

Bund
Klebe-
kante

sjuey
-903|3

T oung T

-«———FEinsteckrichtung—— >

Beklebung auf der Vorder-
seite eines Druckbogens

Beklebung auf der Riick-
seite eines Druckbogens

Bendtigte Auflage

Druckauflage unterschiedlich, daher bitte stets abfragen.
Zur Auflage ist noch ein technischer Zuschuss von 200 Exemplaren erforderlich.

Versandanschrift

johnen-druck GmbH & Co. KG, Warenannahme,
Industriegebiet Bornwiese, 54470 Bernkastel-Kues

Versehen Sie lhre Sendung bitte mit Lieferschein und
Liefervermerk: Strae und Autobahn, Heft Nr. ...

Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de



StrafBe :
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Fachzeitschrift | Auflagen- und Verbreitungsanalyse @

Auflagenkontrolle (Print) /& Verbreitung nach Postleitzonen

Auflagen-Analyse Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt fiir die Zeit

: - - 1 476 7,6 %
(1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025)

557 9,0 %
640  10,13%

Druckauflage: 6.608

Tatsdchlich verbreitete

Auflage (tvA): 6.579 davon Ausland: 352 660 10,6 %

0,
Verkaufte Auflage: 1.898 davon Ausland: 129 n 15,6 %
Abonnierte Exemplare: 1.516  davon Mitgliederstiicke: 347

Einzelverkauf: -

658 10,6 %
601 9,6 %
522 8,4 %
5465 89,1%
6.227  100,0 %

Sonstiger Verkauf: 382

Freistlicke: 4.681

2
3
4
5
6 576 9,3 %
7
8
9
0

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 29

Kurzfassung der Erhebungsmethode
Zusatzlich wird die Fachzeitschrift 424 Lesern entgeltlich rein elektronisch
zur Verfligung gestellt sowie weiteren 3.850 Nutzern im Rahmen von
GroBlizenzen.

1. Methode: Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung
— Totalerhebung

2. Grundgesamtheit: tvA Inland 6.227 =100 %

3. Stichprobe: Totalerhebung

Zielpersonen der Untersuchung:

Die in der Datei erfassten personlichen Empfanger in Institutionen
Gesamtanzahl Empfénger pro Ausgabe (Print und rein elektronisch): 10.853. 5. Zeitpunkt der Untersuchung: August 2025

(Stand: August 2025) 6. Durchfiihrung der Untersuchung: Kirschbaum Verlag GmbH

Die elektronische Nutzung erfolgt u. a. durch BASt, DEGES, Landesamter fiir
Straenbau, Die Autobahn GmbH des Bundes, Fernstraen-Bundesamt und
groBeren Kommunen. 4



Website | Portrait ‘ Anzeigenpreise Anzeigen-Preisliste Nr. 14 Giiltig ab 1. Oktober 2025

1 Webadresse 8 Rabatte
www.strasse-und-autobahn.de 3 Monate - 5% 6 Monate  -10%
9 Monate-15% 12 Monate -20%

2 Kurzcharakteristik

Die Online-Plattform www.strasse-und-autobahn.de ist 9 ZahlUHSSbedmgungen

Prasentation und Informationsergénzung zur Fachzeitschrift Zahlung innerhalb von 21 Tagen nach Rechnungserhalt netto ohne Abzug;
StraRe und Autobahn® und bietet: bei Bankeinzug bis zum Erscheinungstermin 2 % Skonto.

- Aktuelle Meldungen Bankverbindung: Postbank Kéln

_ Heftarchiv IBAN DE 22 37010050 0227 6205 05 BIC PBNKDEFFXXX

- Termine und Veranstaltungen. USt-Ident-Nr. DE 122272691

3 Zielgruppe
Ingenieure in StraBen- und Briickenbau, Stralen- und Verkehrsverwaltungen
auf Kommunal-, Landes- oder Bundesebene sowie Planungs- und Ingenieur-
biiros. Entscheider in Wirtschaft und Verwaltung, bei der Auftragsvergabe, in
der Ausfiihrung und in der Regelwerkserstellung.

4 Verlag

Kirschbaum Verlag GmbH
Postfach 210209, 53157 Bonn
Telefon: (0228) 95453-0, www.kirschbaum.de

5 Redaktion

Peter Strohbach
p.strohbach@kirschbaum.de

6 Ansprechpartner Online-Werbung
siehe Seite 13

7 Datenanlieferung

Mindestens 5 Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail an Website-Fullsize-Banner 600 x 200 px 1Monat: € 980,
b.nuebel-lewalder@kirschbaum.de Banner rotierend (max. 3er-Rotation), nach Zufallsprinzip an derselben
Dateiformate: GIF, JPG, Flash (Shockwave) (max. 75 KB), keine Stelle. Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer

Scripte. Fordern Sie die speziellen technischen Spezifikationen an. Es gelten die AGB fiir Anzeigen: https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

9 Organ der FGSV, Kéln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de



StraBBe und Verkehr
heute

Newsletter — das digitale Begleitmedium

Newsletter | Portrait

1 Name
StraBle und Verkehr heute

2 Kurzcharakteristik
StraBBe und Verkehr heute ist als Newsletter des Kirschbaum Verlags das digitale Be-
gleitmedium zu den traditionsreichen Fachzeitschriften Strafle und Autobahn und Stra-
B3enverkehrstechnik. Der Fokus des Newsletters liegt auf praktischen und aktuellen
Informationen aus dem StraBen- und Verkehrswesen. Zudem dient der Newsletter als
Verbreitungskanal fiir jegliche, nutzwertige Content-Formate.

3 Empfédnger
Ingenieure fiir StraBen- und Briickenbau und Verkehrstechnik, Verkehrsplaner, Stra-
Ben- und Verkehrsverwaltungen auf Kommunal-, Landes- oder Bundesebene sowie
Planungs- und Ingenieurbiiros. Filhrungskréfte und Entscheider in Wirtschaft und Ver-
waltung, bei der Auftragsvergabe, in der Ausfiihrung und in der Regelwerkserstellung.

4 Erscheinungsweise
24 xim Jahr

5 Verbreitung
7.543 Empféanger (Stand: 1.9.2025), Offnungsrate netto: 34,51 %

6 Verlag
Kirschbaum Verlag GmbH
Postfach 2102 09 - 53157 Bonn
Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn
Telefon: (0228) 95453-0
E-Mail: info@kirschbaum.de
www.kirschbaum.de

Ansprechpartner:

Peter Strohbach (verantwortlich)
p.strohbach@kirschbaum.de
Telefon: (0228) 95453-47

Bettina Nubel-Lewalder
b.nuebel-lewalder@kirschbaum.de
Telefon: (0228) 95453-23

Mediadaten 2026

IKESH
StraBe und Verkehr
heute

Ausgabe & vom 22.2.2024

Sehr geshrter Herr Lovzer,

gestern begannen in Berchiesgaden di 2. Deutschen
usnter demn Motio ighoait und

.. G, neuer dee
Geschaftstihrung der Autohahn GmbH des Bundes, ertiinets
die Tradtionsveranstaliung mit seiner Keynole zum Stand der
Transformation und den akusfien Hersuslordanngen im
Autobahribay. In einer rwailen Keyrats sprach Prol, De.-ing,
habd. Markus Oeser, Prasident des Bundesarstalt fir
Strafanwasen, dbar den Stand der Technik bal

und der

Dee Burdesautobahn GmbH weibt den Ausbau der Schnelladeintrastrukiur entiang der

Buncesautobahnen varan, im Fahmen des Deutschiandnatzes des Bundes wurds die
g 1 rund 1 an 200

arioigraich Abgescniossen

Ihr Peter Strohbach
Vorlagsiaitor print & digital

KALTRECYCLING
VON WIRTGEN

1.000

Ladepunkte



Newsletter | Terminplan

News- Erscheinungs- Buchungs-
letter termin schluss

Messen und Veranstaltungen

1 15.01.26 08.01.26

2 29.01.26 22.01.26

3 12.02.26 05.02.26 25.-27.02. Deutsche Asphalttage, Berchtesgaden = EuROVIA

| vinci Banoe |

4 26.02.26 19.02.26  10.-13.03. Intertraffic, Amsterdam GEMEINSAM DIE INFRASTRUKTUR

5 12.03.26 05.03.26 Live-Newsletter von der Intertraffic VON MORGEN GESTALTEN

6 26.03.26  19.03.26  24.-26.03. digitalBAU, Koln it b vine!

7 09.04.26 02.04.26

8 23.0426  16.04.26  04.-07.05. IFAT, Miinchen Neues aus ...

9 07.05.26 30.04.26 ﬁ

0 mos 1oss g BsvI

1 03.06.26 28.05.26 18.06. FSV Verkehrstag, Wien
Deutscher Ingenieurprels Strafle  Jetzt zur Fachtagung Homologation

12 18.06.26 11.06.26 und Verkehr 2025 in Konstanz am 17. und 18. November 2025
verliehen anmelden!

13 02.07.26 25.06.26 Al zwoi Jahve lobt din BSVI - Eslebon Sia zwel nspaioconce Konforonztage.
Bundesvareinigung der Siraflanbau - und Am arsien Tag erwarien Sia spannende

14 16.07.26 09.07.26 9 2 Y. dw Flenaryourgs. S slien b
Inganssurpress Strafie und Vierkshr™ aus . Ubarblick (ber akiuslie Entwickdungen ...

15 31.07.26 24.07.26 Wallorigson Walterioson

16 27.08.26 20.08.26  02.-05.09. steinExpo, Nieder-Ofleiden

7 10.09.26  03.09.26  15.-18.09. Galabau, Niimberg /15.-17.9. INTERGEO, Miinchen

18 24.09.26 17.09.26 Anzeige

14.-16.10.  Deutscher StraRen- und Verkehrskongress 2026, Benabliufe ohne Sch

19 08.10.26 01.10.26 . Mortelfuge

Dur Funke StraBenablauf leitet autiratende

Wiesbaden

20 15.10.26 08.10.26 Live-Newsletter vom Deutschen Straien- und Verkehrskongress 2026
21 05.11.26 29.10.26

22 19.11.26 12.11.26

23 03.12.26 26.11.26

2% 17.12.26 10.12.26 e

Lastan dbar dia Grundplatie ins Erdreich ab.
Der innovative Gussaulsatz istin Lings- bew.
Cuernoigung versielibar - He sing
passgonaue Montago ohno Mortalfuge,
Weiteriesen

Die Bauwirtschaft blickt auf der 70.

10 Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de



StraBBe und Verkehr

heute Newsletter — das digitale Begleitmedium Mediadaten 2026

NeWSletter | Formate Und Preise Anzeigen-Preisliste Nr. 6 Giiltig ab 1. Oktober 2025
Formate Preis
Werbeform in Pixel (B x H) pro Aussendung Premium-Banner
Premium-Banner 600 x 200, 1.250,-
jpg, max. 70 KB
Platzierung als Header KRSCH
vor Beginn des Newsletter S5
StraBe und Verkehr
heute
Newsletter-Banner I
600 x 200, 995,— @

Platzierung zwischen ,Editorial“ und ¢
der Rubrik ,Aktuelles“ oder jpg, max. 70 KB Aavpits 16 vom 2482921
innerhalb der Rubrik ,,Aktuelles®.

Sahe gashiter Horr Livzer
e, die unsare Fachaeischriten kannen, mbchis ich hinte herzich
mirlactnr, an unmeent Lnsecbatragung 2121 fnlsurshman. Vsl v

Thnan haban s Lerle Ssgaiiine Fragatoosn uIlckpasande:
Wolle wér uns harzich Declarkin wolon! Nur 50 Kernan wir Unaom

Textanzeige mit Bild s I5amm 0D

kibninen Sia noch mitmachan und damit ibrigans such die Oplor der

Die Textanzeigen werden aufgebaut Bild 290 x 150, 995,~ Hocmamatalnicste ursntiian
wie die Meldungen und sind nurin der jpg, max. 70 KB Diomskopiny o dnshe o At

Rubrik ,Markt und Praxis“ moglich. ' h ‘ g
Sie enthalten 1Bild, 1Headline (max. 50 Zeichen, inkl. Leerzeichen) und den Teaser-

text (max. 200 Zeichen, inkl. Leerzeichen) mit Verlinkung auf Ihre Wunsch-URL. rabigomins s e
Bild-Text-Platzierung links oder rechts. Textanzeigen werden vom Verlag gesetzt.

Fraundich Grise

5 fiir 4 — Sparpaket fiir Newsletter-Banner

Newsletter-Banner und Textanzeigen
3.980,- €*

Gilt nicht fiir Premium-Banner

. . . .
abzunehmen innerhalb eines Kalenderjahres Pl

B bl ‘B d Aid send A BEA.




Dianuingyormisag (19| wurde de ABY ..
Wiitnrinsen

Online-Advertorial

Prasentieren Sie Ihr Unternehmen mit einem eigenen Beitrag
im redaktionellen Umfeld von unserer Website.

Das Advertorial wird im Newsletter Strafie und Verkehr heute Newsletter-Banner
angeteasert und fiir 30 Tage auf unserer Website ausgespielt. 1.250,- €

Leistung: Teaser im Newsletter inkl. Verlinkung auf das

vollstandige Advertorial auf unserer Website.
BMVI bringt Innovationscluster
Laufzeit: 30 Tage tiir Klimafreundiiche Lkw-Antriebs-
technologien auf den Weg
Im November 2020 hat das BMVI mat der

Standalone-Newsletter e

Belegen Sie unseren Newsletter exklusiv!

e Stellen Sie z. B. Ihr neues Produkt mit Insgesamt 3.495,- €
all seinen Vorziigen vor oder laden Sie max. 3.000
zu einer Konferenz oder Webinar ein. _ZEIChe"
o Alleinstellung im Newsletter, individuell fn max.
3 Beitrdgen

und effizient

e Verlinkung lhrer Inhalte ausschliefilich
auf lhre Landingpage

e Versandtermin nach Absprache
e Achtung: Limitierte Verfiigbarkeit von Ihr Text hier Textanzeige mit Bild
12 Stand-Alone-Newslettern pro Jahr.

Ein gebuchter Erscheinungstermin kann
nur nach Verfligbarkeit verschoben werden.

JBlue Lane" fir die IAA Minchen
2021

Vom 7.+12, September land cie LA arstmals in
WVorkghre

Anderungen in Formaten, Preisen und Empfingerzahl vorbehalten.

Da die Anzahl der Werbepldtze pro Newsletter limitiert ist, empfehlen wir, vor der Buchung - Wotarissan
die Verfligbarkeit des gewiinschten Platzes zu erfragen.

Alle Preise in € zuziiglich Mehrwertsteuer.
Es gelten die AGB fiir Anzeigen: https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

" Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de



StrafBe
£Autobahn

Allgemeine Geschaftshedingungen fiir Anzeigen

2.2

33

3.4

35

3.6

Geltungsbereich

Fiir samtliche Vereinbarungen mit dem Verlag iiber Anzeigen und Fremdbeilagen gelten ausschliefilich
die nachfolgenden Bedingungen. Zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber wird beim ersten Vertrags-
schluss vereinbart, dass diese Bedingungen auch fiir samtliche Folgegeschéfte — auch solche, die miind-
lich (insbesondere telefonisch) abgeschlossen werden — gelten. Einkaufs- und sonstige Bedingungen
des Auftraggebers gelten nur insoweit, als sie den nachfolgenden Bedingungen nicht widersprechen.
Diese Bedingungen gelten sinngemaf auch fiir Auftrége tiber Beikleber, Beihefter, technische Sonder-
ausfiihrungen sowie elektronische und andere Werbeformen.

Definitionen

wAnzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwi-
schen Verlag und Auftraggeber tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, elektronischer
oder anderer Werbemittel (nachfolgend ,,Anzeigen“ genannt) von Werbungtreibenden in Medien des
Verlages zum Zweck der Verbreitung.

Ein ,,Abschluss“ ist ein Vertrag iiber die Verffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der
dem Werbungtreibenden gemaR Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffent-
lichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres abgerufen und verdffentlicht wird.
Druckunterlagen, Auftragsbearbeitung

Der Auftraggeber ist verpflichtet, die (auch digitalen) Druckunterlagen ordnungsgeméB und rechtzeitig
vor Schaltungsbeginn entsprechend den technischen und terminlichen Vorgaben des Verlages anzulie-
fern. Eventuelle Nachbearbeitungen gehen vorbehaltlich individueller Vereinbarung zulasten des Auf-
traggebers. Sollte der Auftraggeber dieser Verpflichtung nicht nachkommen und daher eine Schaltung
nicht moglich sein, bleibt die Zahlungsverpflichtung des Auftraggebers hiervon unberiihrt.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,,Anzeige* kenntlich gemacht.

Die Platzierung der Anzeige wird nach billigem Ermessen und groftmaglicher Beriicksichtigung der In-
teressen des Auftraggebers vorgenommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen Platzierwiinsche so rechtzeitig beim Verlag ein-
gehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist.

Der Verlag ist in seiner Entscheidung frei, Anzeigen eines Konkurrenten des Auftraggebers zu veréffentli-
chen.

Druckunterlagen werden durch den Verlag nur auf besondere Anforderung an den Aufraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen
Verbreitung der Anzeige.

Veroffentlichung, Ablehnungsbefugnis

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage oder einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses abzulehnen, wenn z. B.
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- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder

- deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der tech-
nischen Form unzumutbar ist.

Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall

der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung

eines Verbundaufschlages.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mit-

geteilt.

Probeabziige, Chiffrewerbung

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung

fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,

die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten

Frist mitgeteilt werden.

Bei Chiffrewerbung wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der An-

gebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffre-

werbung werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag

zuriick, ohne jedoch dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht

eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Interesse des Auftraggebers

zu offnen.

Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden

Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr

beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die

Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Gewdhrleistung

Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach Magabe der Angaben in den aktuellen Mediadaten sowie

in der Auftragsbestatigung iibliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderer Werbemittel im Rahmen

der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber

die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt.

Entspricht die Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auf-

traggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, in dem Ausma8, in

dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn

- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Ge-
bote von Treu und Glauben in einem groben Missverhdltnis zu dem Leistungsinteresse des Glaubigers
steht, oder

- diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismaRigen Kosten méglich ware.

Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist ver-

streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-

lungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Méangeln der Anzeige ist die

Riickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen.
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Vergiitung

Samtliche Preise in der aktuellen Preisliste des Verlags verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer in gesetzli-
cher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorla-
gen hat der Auftraggeber zu tragen.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die aktuelle Preisliste des Verlages zu halten.

Preisdnderungen fiir erteilte Anzeigenauftrage sind wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen
Monat vor Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle
einer Preiserhohung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss schriftlich
innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhdhung ausgetibt werden.

Rabatte werden auRer bei besonderer Vereinbarung nicht gewdhrt fiir Unternehmen, deren Ge-
schaftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage zu
erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber dem Verlag, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass zu erstatten (Rabattnachbelastung). Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist,
rlickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen oder anderen Werbemitteln
innerhalb eines Jahres-Abschlusses entsprechenden Nachlass.

Zahlungsfrist, Verzug

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riick-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigen-
schlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.
Abtretung/Aufrechnung

Die Abtretung der Anspriiche aus dem Anzeigenauftrag bzw. Abschluss bedarf der vorherigen
schriftlichen Zustimmung des Verlags. Der Auftraggeber kann gegeniiber Anspriichen des Verlags
nur dann aufrechnen, wenn die Forderung des Auftraggebers unbestritten oder rechtskraftig festgestellt
ist. Ein Zuriickbehaltungsrecht kann nur dann geltend gemacht werden, wenn der Zahlungsanspruch des
Verlags und der Gegenanspruch des Auftraggebers auf demselben Vertragsverhltnis beruhen.
Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann nach Mafigabe des Satzes 2 bei einem Abschluss iiber mehrere An-
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Die Auflagenmin-
derung ist jedoch nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie bei
einer Garantieauflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H. betragt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 14 bleibt unberiicksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in
der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht
genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ggf. die durchschnittlich tatséchlich

Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preis-
minderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

12. Rechte Dritter, Nutzungsrechte

12.1 Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen An-
spriichen Dritter und den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegeniber Dritten zu unterstiitzen.

12.2 DerAuftraggeber libertragt dem Verlag die fiir die Schaltung der Anzeige nach Magabe des Anzeigenauf-
trags erforderlichen Vervielfaltigungs- und Verbreitungsrechte.

13. Haftung

13.1 Der Verlag haftet fiir Schaden des Auftraggebers, die der Verlag, seine gesetzlichen Vertreter, leitenden
Angestellten oder Erfiillungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrlassig herbeigefiihrt haben.

13.2 Der Schadenersatzanspruch ist auf den vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden begrenzt, im Falle
des Verzugs auf 5 % des Auftragswerts. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberiihrt.

13.3 Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren nach Ablaufvon 12 Monaten seit ihrer Entstehung,
es sei denn, sie basieren auf einer unerlaubten oder vorsatzlichen Handlung.

13.4 Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung der Ange-
stellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen des Verlags.

13.5 Im Falle eines Uberganges der Zeitschrift auf einen anderen Verlag bedarf die Ubernahme bestehender
Anzeigenauftrage der Zustimmung des Auftraggebers. Sollte die Zeitschrift eingestellt werden, werden
beide Vertragsparteien von ihren Leistungspflichten frei, ohne dass Schadenersatzanspriiche geltend
gemacht werden kénnen.

14. Betriebsstorungen
Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrs-
storungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und sonstigen Ereignissen, die der
Verlag nicht zu vertreten hat — sowohl im Betrieb des Verlags als auch in fremden Betrieben, de-
rer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — ist die Haftung fiir Verzug
und Unmoglichkeit ausgeschlossen. In diesen Féllen hat der Verlag Anspruch auf volle Bezah-
lung der veréffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 8o % der im Durchschnitt der
letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag aus-
geliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhdltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelie-
ferten Auflage steht.

15. Erfiillungsort, Gerichtsstand

15.1 Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags.

15.2 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6f-
fentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags. Soweit Anspriiche
des Verlags nichtim Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

15.3 Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss sei-
nen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Ge-
richtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.
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